BUD SOUCASTI

SLOVACKEHO
DIVADLA!

Kup s1 mél
(kapitalismus) /
metodicky list
programu

+JMédia funguji na principu klika. Timto zpdsobem jsme
ovladani.” novinar ze Slovacka

Témata

Kapitalismus, konzumerismus, spoledensky tlak na dokonalost a vzhled, marketingové triky,
senzacionalismus médii, ménici se ideal krasy.

Urceno pro

6., 7. a 8. rotnik 28

Délka programu.

4 x 45 min
Océekavané wysledky udéeni
© Zaci/studenti:

© vlastnimi slowy vysvétli zakladni rysy kapitalismu (trh, kapital,

wnnnnn.sdplusko.cz

reklama) a pojmenuji vybrana rizika, na ktera workshop
upozornil
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Kup si mé 2

® rozpoznaji, a na prikladu popiSou, alespori 3—5 psychologickych
marketingovych trikéi a emodénich spoustést (napr.
strach/konflikt, senzace/FOMO, touha po prijeti)

® uvedou alespor 3 osobni strategie zvladani tlaku na
vykon/dokonalost a dokazZou je spoluzakiim predat (well-being,
digitalni hygiena apod.)

®© spolupracuji ve skupiné pri tvorbé postavy, masky a scénické
situace; respektuji rozdéleni ikoll a postoj postavy podlozi
argumenty

© tvorivé vyuzivaji télo/hlas/rekvizity k vyjadreni vyznamu v
LZivych obrazech” a scénickych situacich; umi &ist jevistni
situace, prokadzZou zakladni divadelni gramotnost

© Program rozviji kligové kompetence 2aki/studentit:

© k udeni: propojuji poznatky o kapitalismu s vlastni zkuSenosti

© komunikaéni: rozpoznavaji komunikaéni strategie, i ty
manipulativni, vyjadruji a obhajuji ndzor v roli i mimo ni;
prezentuji vystupy v skupiné

© kreSeni problému: reflektuji rizikové jednani postawvy, zvazuji
lepsi mozZnosti jednani, argumentuji pro a proti

© socidlni a personalni: spolupracuji, respektuji odlidnost a
pravidla bezpeéného sdileni

© obdanské: promysli hodnoty, odpovédnost a dopady spotieby
(média, konzum, odpad)

© kulturni: tvori a interpretuji scénické obrazy; rozviji cit pro
vyraz a estetiku

Autorky metodiky

Daniela Evjakova (konzultace \/eronika Korinkova)
Pripravilo Plusko Slovdckého divadla ve spoluprdci s EDUdramou v ramci programu
Erasmus+.

Nez zacheme

Metodicky list k programu Kup si mé! (kapitalismus) je vytvoren primo pro potieby
vyudovaciho procesu. Navazuje na poti'ebu rozpoznavat manipulativni techniky v médiich a
potFebu rozpoznat nezdravy tlak na vzhled a vykon. Zaci se setkavaji se situacemi, které znaji
z okoli, médii &i vrstevnickych skupin, modelova fiktivni situace jim umozfiuje nahliZet na
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Kup si mé 3

problém v bezpeéném odstupu, ale aktivné - vyzkou$i za postavu zaujmout postoj a
rozhodnou se, jak v nelehké situaci jednat.

Workshop ,Kup si mé!” vtahne Gdastniky do pribéhu, v némsz si vyzkousi role kreativniho tymu
marketingové agentury. Na vlastni kO2i zaZiji principy manipulace, které jsou béZnou
soudasti reklamniho svéta. Pozdé&ji v rolich teenagerd usiluji o to, stat se tvari nového
produktu a ocitnou se v konkurenénim boji o zakazku. Budou zkoumat, kam aZ jsou jejich
postavy ochotny zajit, aby uspély. \Workshop se zaméiuje na to, jak je lidské télo vnimano jako
produkt - produkt, jehoZz hodnota je urdovana trhem, médnimi trendy a neustalym
hodnocenim ze strany spoleénosti, zejména na socialnich sitich.

Metodicky materidl vyuZiva prostredky dramatické vychowy, tedy soubor technik a cviéeni,
které vedou Zaky k pochopeni situaci a postav skrze vlastni zazitek. \/stupem do role vnimaji
zaci okolnosti, ve kterych se postavy nachazi a rozhoduji nejen hlavou, ale zapojuji se aktivné
slovem i pohybem, a také emotivné. Takovy zaZitek ztstava v Zakovi mnohem déle nez ¢tena
informace.

Program je tvoren do blokt jako projektové vyudovani. Je mozné jej realizovat vcelku (4 x 45
min), rozdélit na mensi ¢asti, nebo podle potieby pouzit jen vybrané aktivity.

K realizaci programu je potiebny prostor s moznosti volného pohybu, Zidle se postavi po
obvodu mistnosti. Na plnéni tkold si predem pripravte textové pi‘ilohy a vyznadené pomticky.
Pokud byste vybirali jen ¢asti programu, nevynechejte zavéreénou reflexi. Je ddlezité dat
zakam prostor v8e shrnout, zhodnotit aktivity a sdilet spole¢né zjisténi a prekvapeni z
poznani nebo pocity z programu. Reflexe umoziuje uvédomit si 1épe smysl prozité aktivity,
nebo situace, uéi 2aky formulovat své nazory, uéi toleranci (kazdy miZe situaci reflektovat
jinak), umoziuje uvolnit pripadné nahromadéné napéti a dava pedagogovi také zpétnou
vazbu, co ve skupiné funguje vice, co méné, co bylo jasné, co naopak tieba pristé zkusit jinak.

Pokud byste radéji ponechali realizaci programu na na$ich lektorkach, nevahejte nas
kontaktovat!

POMUCKY

© psaci potieby pro 2aky, malé poznamkové papirky
(podle podtu zakt)

© 5-6 x &isté Ab listy pro 2aky
© 18 x ntizky, 12 x tydinkova lepidla

© 5-6 predpripravenych masek; oval z kartonu s
pripevnénym drzatkem/tyékou (zjednodusena varianta
— do ovalu vystiizeny turdy papir bez drzatka; masky si
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Kup si mé

mohou predem vyrobit i 2aci pred zahajenim
programu)

© prehravad hudby s piipravenou soudasnou hudbou pro
prispévek na siti (pokud neni mozZné hrat na prani
zak() — napr. mobil se staZenou hudbou a bluetooth
reproduktor

© klakson (pripadné frkaska)
© zastupna rekvizita znazoriujici produkt firmy — krém

© kostymowy naznak kreativni reditelky — moderni
cepice

Tisté&né textové prilohy programu
© priloha ,Kartigky_psychologické triky v reklamé” —
rozstrihana na karti¢ky

© priloha: ,Playlist pro vybér hudby k prispévku” — vzor
seznamu podkladt k prispévku na siti, pokud neni
prostor si vytvorit s Zaky vlastni pred workshopem a
neni mozné poustét hudbu na prani online

© rozstiihana piiloha: ,Listedky s oznadenim postav dle
jejich talentu” — pro snaz$i tridéni do skupin je lze
tisknout dle barev; 5 x ,FOTBALISTA” — zelena barva, 5
x ,PROGRAMATOR" - £lutéa barva, 5 x ,EKOLOG" —
gervena barva, 5 x ,AUCHAR” - oranZova barva, 5 x
JAYTARISTA” — fialova barva. Pokud je vice nez 24
zake, tak jestd 5 x ,KERAMICKA” — modra barva
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Kup si mé 5

© priloha ,Fotografie neexistujicich osob” — dle po&tu
skupin, tfeba 3 chlapci a 3 divky (pro téely workshopu
fotky vygenerovala AI)

© priloha ,Fotografie herctl” — 3 x David Vaculik, 3 x
Jitka Hlavadova

Tipy — Pred realizaci workshopu si rozpocitejte, kolik skupin pro kolik osob budete potrebovat.
Podle toho také vyberte pocet listeckl s postavami a karticek s psychologickymi triky v
reklamé.

PRUBEH PROGRAMU

© 1. Vstup do programu / rozhovor v kruhu

Popis aktivity

Zaci se usadi do kruhu. Lektor piedstavi priib&h programu a tvodni vychodiska. Klade otazky,
aby rozproudil rozhovor: Vite, proc jsme se tu dnes sesli? Co si myslite, Ze vds dekd? \lyzyva
k vstiicné pozornosti; tvorba a wjkon se nehodnoti, joe o improvizaci, nepredpoklada se
perfektni formulace nebo piedvedeni.

Poté lektor otevird diskusi k tématu workshopu. Pta se, zda si G¢astnici umi predstavit, co
znamena pojem kapitalismus. \lyzve je k vlastnimu wvysvétleni a poté pripadné doplni
struénou definici: HKapitalismus je hospoddrsky systém, ve kterém vétsinu podniki a
wyrobnich prostredki viastni soukromé osoby, nikoli stdt. Je pro néj typicky volny trh,
reklama a snaha o zisk, kK némuZ je zapotrebi kapitdl Na to navazuje otazka, co je to kapitdl
Po vyslechnuti odpovédi tdastnika lektor vysvétluje, Ze kapital maZe mit riizné podoby (napi.
penize, ¢as, nastroje, dovednosti) a vZdy slouZi kvydélku a cesté za ziskem. Poté lektor
upozorni, Ze kapitalismus ma radu vyhod i nevyhod, a predstavi rizika, na ktera se workshop
zameri:

© tlak na wkon a dokonalost, diktat krasy

© senzacionalismus médii

© konzumerismus (konzum)
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Kup si mé 6

© 2. Uvodni hra - Kompot

Popis aktivity

Na zadatek je zaiazena rozehtivaci hra s ndzvem Kompot. Zidle se rozmisti do kruhu podle
podtu hradd a jedna 2idle se odstrani. Udastnik, ktery zCistane bez Zidle, stoji uprostied a
sdéli kratkou vétu o tom, co déla rad, nebo nerad, pripadné co ma/nema rad, napr.: ,Rad
rozkopavam hromadky popadaného listi.”

VV8ichni Géastnici, jichz se tato véta tyka (tedy ti, kteri také radi rozkopavaji listi), si musi
vyménit misto. Neni dovoleno vratit se zpé&t na stejnou 2idli. Udastnik uprostifed se snazi
usednout na nékterou z uvolnénych Zidli. Ten, kdo nakonec zlstane stat, vstupuje do stifedu
a sdéluje dalsi vyrok o sobé.

Pokud se stane, Ze se nikdo nevyméni, nebo se osobé& uprosti‘ed nepodari usednout, zadava
novy vyrok.

Tip— Hru hraje s zZaky také lektor. Podpofi se tim atmosféra rovnocennosti (nikdo neni souzen)
a davéry.

© 3. Jaky jsem? — tvorba postavy / Zivé obrazy, prace ve
skupiné

Pomulcky - cepice, 5-6 predpripravenych masek, 5-6 fotografii z prilohy ,Fotografie
neexistujicich osob”, rozstiihana priloha: ,Listedky s oznadenim postav dle jejich talentu”,
18 x nGizky, 12 x ty¢inkova lepidla

Popis aktivity

Zaci si z depice wylosuji listky s oznadenim talentu nebo zajmu postav (podet postav se
prizplsobuje velikosti skupiny, kaZda skupina ma 3-6 &lenG dle poctu zakd). Podle
vylosovaného listku se rozdéli do skupin, z nichz kaZda predstavuje jednu postavu z pribéhu
workshopu. Kazda skupina 2akd si vylosuje také jednu tvar z fotografii neexistujicich osob.
Postavy jsou stejného véku jako Zaci.

Kazda skupina ma za Gkol svou postavu dotvorit — vymyslet ji jméno, zakladni charakteristiku
a predstavit ji formou tii ,Zivych obrazd'. \lybranou tvar vystiihnou a nalepi na masku. Ten,
kdo v Zivém obrazu hraje s maskou, zastupuje jejich postavu, ostatni mohou byt lidmi nebo
v&cmi kolem né&j. Zivy obraz funguje jako ,fotografie” ze Zivota postawy — situace, kterou
Géastnici ztvarni svymi tély jako sousosi.

Skupiny vwytvareji tri obrazy:

® Co postaveé joe — éinnost, v niZ je dobra (odpovida ndpisu na
listku).
© Jak travi ¢as s prateli — situace ze spoleé¢ného volného ¢asu.
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Kup si mé 7

® Co nemarada - situace, ktera ukazuje jeji slabost nebo
neoblibenou ¢innost.

Po kratké pripravé a nacviku jednotlivé skupiny své obrazy postupné prezentuji. Pri
prezentaci vZdy predstavi skupina masku a jméno postavy a poté ukdZe obraz. Ostatni
Gdastnici hadaji, co znazorfiuje. Skupina poté upiesni, zda byla odpovéd spravna.

(Konéi prvni vyuéovaci hodina.)

----------------------------- PRESTAVKA 5 mMin------=-===n=nmnmmmmmmmmmmmeeee e

© 4. Co potrebuji? — firma navrhuje produkt k prodeji

Pomicky - kostymowy naznak kreativni reditelky — moderni &epice, zastupna rekvizita
znazoriujici produkt firmy — krém, klakson (pripadné frkacdka)

Pruni Gkol - navrhnout produkt, ktery firma zavede do

prodeje / polostrukturovana improvizace

Lektor — Posadte se do kruhu ve skupindch, ve hkterych jste vymysleli innosti postav. Tedy
vsichni, co byli fotbalisté, sedi u sebe... atd. I/ téchto skupinkdch budete ted’ nikoliv za
postavy, ale stanete se kreativnimi tymy jedné velké firmy, které maji na starost prodejni
strategii. Za chvili prijde vase vedeni — kreativni reditelka/reditel firmy. Poprosim vas,
reagujte na ni/néj jako kolegové z firmy.

o Lektor vyda zvukovy signdl jako predél (klakson) a nasadi si cepici.

Lektor v roli K~ (s depici na hlavé):

Nazdar tymy! Ahoj, kreativci! Cilem naseho dnesniho setkdni je navrhnout novy produkt, ktery
bychom mohli proddvat. Rozhodli jsme se zacilit na mladé lidi. Potrebujeme si je
zahdcdkovat, ziskat pro nasi znadku, protoZe v nich je potencidl dlouhodobého zakaznika.
TakZe cilovka je jasnd — mladez 11-15 let. Premyslejte o tom, co teenageri denné potrebuji,
co bychom jim mohli prodat, abychom vydélali. Tak, ted’ tyme — brainstorming. Zahrrite mé
napady, Sijte to do mé! Méte néjaky ndpad? (... prostor pro reakce zakQ)

Jo, ano, jste boZil Jesté, dal! Hlavné nevymyslejte néco, co budou mit napordd, chceme, aby
se vraceli a kupovali stdle dokola. \léco, co potrebuji kaZdy den, nebo alespori hodné dasto!
(... prostor pro reakce zak)

Tak tymy, co dalsiho vwmyslime, do deho vrazime nds kapitdl, abychom dobre vydélali?
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Kup si mé 8

Dalsi ndpady? (... prostor pro reakce zakd)

Druhy kol — vwymyslet argumenty, proé¢ si maji teenageri
krém kupovat / polostrukturovana improvizace, prace ve

skupiné
Pomutcky — 5-6 x ¢isté Ab listy pro Zaky, psaci potieby pro Zaky, Eepice

Lektor vroli KR - podiva se na mobil:

Pravé jsem dostal/a vzkaz od vedeni. Firma se rozhodla, Ze zavede do prodeje tento krém. Tak
vdaZeni, mame tady ukol. Prodat tento krém. Jak to udélame? Pro¢ si ho maji teenageri
kupovat? Daji se uplatnit nase drivéjsi ndpady? Dejme dohromady argumenty, likadla na
zdkazniky - dokondete vétu: ,KdyZ si koupis tento krém, stanes se...” Jakym? Cim? Co?
Doplrite.

(prostor pro navrhy 2akd, kratka spoleé¢na improvizace)

Moment, mam hovor, hned jsem zpét a kaZdy tym mi pak rekne 3 argumenty pro teenagery,
proé maji kupovat krém. Nla co je dostaneme.

Prace ve skupiné

Lektor sunda depici, rozda 2akim papiry a tuzky na zapsani argumentd. Dovysvétli Zakam, Ze
maji pouze par minut, nez KR dotelefonuje, tedy par minut, aby vymysleli, na co nalakaji
mladé zakazniky. Po minuté hlasi lektor polodas, po dvou minutach lektor udéla zvukowvy
signal (klakson) a vraci se jako KR. KR si vyslechne prezentace svych tymcl. Nekriticky ocefiuje
napady. Situaci ukondéuje opét zvukovym signalem.

Treti Gkol — vwymyslet navrhy vylepseni /
polostrukturovana improvizace

o Lektor vyda zvukovy signdl jako casovy predél (klakson).

Lektor v roli KR:

lVaZeni, problém! Je to ptil roku, co proddvame, ale prodej klesd. Lidé se nabaZili a uZ ndm
to nekupuji, co ted? Potrebujeme stdle proddvat. Co udélame? Mavrhujte vylepseni, aby se
zadalo zase dobre prodavat. Navrhujte upgrady. Co vase skupina? Jaké mdte ndvrhy? A vase?
Néjaké dalsi ndpady? Co kdyZ se znovu prestane prodavat, co pak?

(kratka spoledna improvizace)
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Kup si mé 9

Lektor uzavira improvizaci zadanim dal$i aktivity — v roli KR:

lWwborné, vrhnéte se do prdce, wtvorte mi navrh reklamy s chytlavym sloganem. Zitra chci
vase prezentace!

© 5. Prod to kupuji? — marketingové psychologické triky,
reklama / rozhovor v kruhu, prace ve skuping, scénicka
situace

Pomtcky — nastrihana priloha: Karti¢ky psychologické triky v reklamé, zastupna rekvizita
znazorfiujici produkt firmy - krém, Cepice

Pruni 8ast — psychologické triky v reklamé / rozhovor
v kruhu

Popis aktivity

NeZ se Zaci rozejdou pracovat na reklamach, sejdou se v kruhu, aby zjistili, jaké
psychologické triky mohou v reklamé vyuzit. \/ lektorem rizené diskusi se zaméruji na to,
jaké emocni spoustéce v reklamach existuji a jakymi triky reklama manipuluje. Spoleéné se
snazi pojmenovat, na jaké emoce reklamy cili, a uvadéji konkrétni priklady.

Nasledné lektor rozda kartidky s vybranymi spoustédi. Zaci maji jednu minutu na predteni a
promys$leni vlastniho prikladu, kdy vidéli reklamu vyuZivajici podobny trik, pripadné si
mohou vymyslet fiktivni priklad. Poté kazdy karti¢ku preéte nahlas a doplni konkrétnim
prikladem. Lektor na zavér shrne vechny zminéné mozZnosti a doplni karticky, které nebyly
pouzity. Po diskusi v8ichni vhodi karti¢ky do Eepice a pro tvorbu reklamy budou losovat
karticku novou. Obsah této karty uz ostatnim neprozradi.

Druha &ast — tvorba reklamy na krém s vyuzitim vybraného
psychologického triku/prace ve skuping, scénicka situace

Popis aktivity

Skupiny maji za ukol sehrat reklamu na zvoleny produkt. Kazda skupina bude cilit na jinou
emoci ¢i hodnotu podle kartiéky, kterou si nové vylosuje z Eepice. Jeji obsah ostatnim uz
neprozradi.

Ve skupinach Zaci pripravi scénickou situaci - kratkou reklamu, kterd musi obsahovat i
prodejni slogan. KaZda skupina pri hrani reklamy wyuZije rekvizitu zastupujici krém. Na
pripravu maji 8est minut.
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Kup si mé 10

Poté jednotlivé skupiny prezentuji své reklamy. Lektor se pta prihliZejicich Zaka, zda
rozpoznali, na jakou emoci &i hodnotu reklama cilila. Prezentujici prozradi, jaké méli
zadani.

(Konéi 2. vwyudovaci hodina.)

----------------------------- PRESTAVKA 10 min-----=-=-====n=mmmmmmmmmmmmmemmmmeae

© 6. Od koho to koupim? — reklamni agentura hleda
dokonalou tvar produktu / polostrukturovana
improvizace, rozhovor v kruhu

Pomucky - zastupna rekvizita znazorfiujici produkt firmy — krém

Pruni ¢ast — firma chce na prezentaci nového produktu
dokonalého ¢lovéka / polostrukturovana improvizace

Popis aktivity
Lektor vstoupi opét do role a jako KR posouva piib&h — oznamuje, 2e tvari produktu musi

byt nékdo dokonaly. Zaci v roli kreativniho tymu improvizované pojmenovavaji znaky
dokonalosti.

Lektor v roli KR:

lWwborné tymy, mame tu nadhernou zdasobdrnu reklamnich strategii a ted’ posledni diileZita
véc — kdo bude nds produkt prezentovat? Kdo se stane tvari naseho produktu? Potrebujeme,
aby to byl nékdo dokonaly, protoZe dokonalost proddva. Osoba, kterd kupuje, chce byt
dokonala a podprahové ji chceme rict: ,KdyZ si tento wyrobek koupis, budes dokonald.”
Reknéte mi ted, milé tymy, jaka je dokonali osoba? Jak by méla vypadat? Jaky ma mit pach,
tvar, wysku, obleceni? Jaky je v soudasnosti mainstreamovy idedl krasy?

(Kratka spoleéna improvizace ukonéena lektorovym vystoupenim z role — sundanim déepice.)
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Kup si mé 11

Druha ¢éast — diskuse na téma dokonalost / rozhovor v
kruhu

Popis aktivity

Ugastnici sedi v kruhu a vedou spole&nou diskusi. Tématem je pojem dokonalosti a idealu
krasy, ktery je historicky i kulturné proménlivy. Lektor otevira debatu otazkou, zda Zaci znaji
néjaké idedaly krasy z minulosti, které jsou jiné neZ dnes, nebo plsobi netypicky, prrekvapivé.
Diskuse probiha predev$im formou otazek na Zaky.

e

Inspirace k diskusi (lektor nepi'ednasi, data vyuziva v diskusi):

Antika
harmonie téla a ducha
©  muZi:r svalnati, symetricti, sosna postava — sportovni postava
© Zeny: oblé tvary a krivky — symbol plodnosti a zdravi
Stredovék
krdsa spojend s duchovnosti a cudnosti
Zeny: bledd plet, vwsoké delo (damy si i holily viasy, aby mély vys$si delo),
Stihlost
©  muZi: méné diraz na télo, vice na postaveni
Renesance
© ndvrat k télu — bujné krivky, plnost, brisko bylo povaZovdano za krdasné (viz
Botticelliho l/enuse) — znameni blahobytu, zdravi a Zenskosti
Baroko
© tzv. ,rubensovy Zeny” — malir Peter Paul Rubens — télnaté, smysiné, krdasné
Zeny plné Zivota. Dnes by je nékdo oznadil jako ,plus size”’, tehdy to byl ale
standard krasy.
©  muZi: dekorativni, aZ zZenstily styl — krajky, vysoké podpatky, paruky, make-
up
19. stoleti
extrémné Uzky pas (korzety), objemné sukné
bledost, jemnost, romantickd predstava Zeny jako krehké krasky
20. stoleti — velké zmény kaZdou dekadu:
20s (flapper): androgynni styl, chlapecka postava, krdtké vlasy
50s: Marilyn Monroe — plné tvary, pas, boky
60s: Twiggy — extrémné §tihld, velké odi, idedlni Zena, kterd vypadala jako
panenka
80s: fitness boom — §tihlé, ale svalnaté télo (aerobik, Jane Fonda)
90s: ,heroin chic” — velmi hubend, bleda, unaveny vzhled (Kate Moss)
2000s: nizké dZiny, ploché brisko, stihlé télo, velmi tenkd silueta
2010s: Kim Kardashian éra — dzky pas, velké pozadi, plné rty

© © © ©
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Kup si mé 12

7/

© soudasnost — Instagram beauty — vwrazné tvarovdni oblideje make-upem, plet
whlazend, plné rty, precizné vykreslené husté obodi, dlouhé rasy (i umélé),
wyrazné odi (oéni linka)

Lektor uzavira diskusi dotazem, kdo podle Zak( uréuje trendy; kdo je tim, co rFekne
Ltohle je krasa”. Obwykle jsou zmifiovany médni navrhari, celebrity, influenceri, pokud
nezmini 2aci, pripomene lektor také média a reklamni tymy, jako jsou ty z nageho pribé&hu.

© 7. Postawy se zdokonaluji a prizptisobuji poptavce /
vytvarna prace ve skupiné

Pomucky - priloha ,Fotografie hercd” — 3 x David Vaculik, 3 x Jitka Hlavadova; masky s
nalepenymi tvaremi neexistujicich lidi, 18 x ntZky, 12 x ty&inkova lepidla

Prvni 8ast — zalibeni KR v hercich SD / STORYTELLING /
rozhovor v kruhu

Popis aktivity

Lektor oznami, Ze na vyzvu agentury o ,tvar produktu” se prihlasilo mnoho uchazeél, mezi
nimi i na8e postavy ze zadatku workshopu. V8ichni si pripomenou jména a talenty osob.
Lektor dopliiuje informace z prib&hu. Zaci uz vi, e firma chce dokonalou osobu. Co oviem
nevi je, 2e KR chodi rad/a do Slovackého divadla, a proto jsou podle ni/né&j dokonali jeho
dva herci — Jitka Hlavacova, David Vaculik. \lyda proto prikaz, aby hledali pro tvar produktu
toho, kdo se témto herciim nejvic podoba. Tato informace se néjak dostala mezi uchazece a
v8ichni adepti se tim padem rozhodli prizplsobit vizdzi hercl. V kratké diskuzi v kruhu 2aci
premysli, jak by se jednotlivi uchazedéi mohli tomuto idealu piribliZit.

Druha ¢ast — Gprava masek / vytvarna prace ve skupiné

Popis aktivity
Zaci ve skupinach upravuji vizaZ své postavy. \lystifihuji z obrazkd herct wybrané prvky

obligejl (napr. o€i, nos, ne celou tvar). Vznikne ,nova tvar”, nova maska. Na tvorbu maji sedm
minut. Poté jsou vysledné masky umistény do stifedu mistnosti.

Lektor v roli KR:

Milé tymy, privedte vwbrané adepty na tvar produktu, na druhou zkousku. Tak co,

koho wybereme? Mdte preference? (masky se poloZi do stredu mistnosti). Aha, aha, no tak
to se nam to pékné zamotalo. l/Zdyt’ vypadaji vs§ichni skoro stejné. My si ted’ dame s
vedenim poradu, jak ddl postupovat. l/am tymy dékuji, udélaly jste svoji préaci skvéle, diky,

© 2024 Slovacké divadlo, EDUdrama — Uréeno pouze pro $kolni vjuku. Bez souhlasu Slovackého divadla nelze kopirovat, upravovat
ani vyuZivat k realizaci workshopt tieti stranou. Financovano z prosti'edkl Evropské unie

Financovano
Evropskou unii

N
Q
o
=t
(7]
3
-
o
<
a
S
=
=




Kup si mé 13

v

diky. Tak zase pristé — pri prdaci na dalsim produktu. Ahoj!

© 8. Piispévek na siti — sout&s sledovanosti

Pomicky - psaci potreby pro Zaky, 5-6 x &isté A5 listy pro Zaky, prehrava¢ hudby s
pripravenou soucasnou hudbou pro prispévek na siti, priloha: ,Playlist pro vybér hudby k
prispévku”

Prvni ¢ast — nowy Ukol adeptl v podobé prispévku na
socialnich sitich / STORYTELLING, prace ve skuping,
autorské psani

Popis aktivity

Zaci si wyslechnou, jak pokradoval pribéh. \/e skupinach poté tvori prispévek na socialni sité
za svého adepta, ktery se téastni konkurzu. Jejich tkolem je wytvorit kratky text prispévku a
vybér nejlepsi ,fotografie”. Prispévek ma zachytit éinnost, kterou postava déla a kterou chce
vei'ejné prezentovat. ,Fotografie” se =ztvarni formou Zivého obrazu, kde je autor
prispévku/adept predstaven pomoci masky, ostatni élenové skupiny wystupuji jako lidé &i
predméty v jejim okoli. Jeden ze 2akl neni soudasti scény, ale precte nahlas text prispévku,
ktery napsala jejich postava k fotce. K prispévku si Zaci mohou wybrat hudbu (z predem
pripraveného playlistu, nebo dle moznosti realizatora). Lektor po vysvétleni Gkolu prochazi
mezi skupinami, zjist'uje, jakou hudbu si preji, a poté hudbu pripravuje.

STORYTELLING (pred aktivitou)

Lektor:
Rozloudili jsme se ted’ s nasimi kreativnimi tymy a vrdatime se k nasim postavam. Jak uZ

2 v

vime, prihldsily se do konkurzu, aby se staly tvari produktu.

l/Sechny nase postavy se na sebe po Upravach svého vzhledu zadaly podobat. KaZdou z postav
tak vedeni zvaZovalo jako relevantniho adepta. Proto se firma rozhodla, Ze se tvari produktu
stane ten, kdo lépe dokdZe pritahnout 1lidi a verejnost. |/yhrdvd ten, kdo ziskd vétsi
sledovanost na siti. Kazdému adeptovi byl zaslan tkol napsat prispévek na sité. S tim, Ze

kdo ziskd nejvic ohlasd, stane se tvari produktu.
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Kup si mé 14

Druha &ast — prezentace prispévk( / scénicka situace se
¢tenim a hudbou

Popis aktivity

Skupiny jedna po druhé uvadi své prispévky. Lektor pousti hudbu, jeden ze skupiny hraje s
maskou, jiny Cte text prispévku, ostatni dotvari Zivy obraz - ,fotografii’. Poté v$ichni
usednou v kruhu.

e hudba dle vybéru

© 9. Komentare / rozhovor, £ivé sochy, neutralni dotek

Prvni ¢ast — komentare na sitich / rozhovor v kruhu

Popis aktivity

Lektor rozproudi debatu o komentarich pod prisp&vky na socidlnich sitich. Zaci navrhuji, co
v8echno mohlo zaznit pozitivniho, co negativniho. Navrhuji obecné komentare, které mohly
zaznit u kteréhokoliv prispévku. Lektor si zapi$e 3 pozitivni a 3 negativni navrhy komentara.

Druha &ast — postavy si ¢tou komentare / STORYTELLING,
simultanni reakce télem a vétou z deniku

Pomucky - psaci potieby pro Zaky, malé poznamkové papirky (podle poétu zakd)

Popis aktivity

Lektor seznami Zaky s dé&jem pribéhu, vyzve je, aby si nagli misto v prostoru a predstavovali
sivroli své postavy, jak jsou doma a ¢tou si komentaie pod jejich prispévkem. Poté sizapiSou
vétu do deniku (na poznamkovy papirek). V prabéhu STORYTELLINGU lektor rozdava
poznamkové papirky a tuzky. Po zaznamenani zapsané zapisky vzajemné dobrovolné sdili.

STORYTELLING

Lektor:

l/Sechny nase postavy se vecer zavrely do svého pokojiku, a $ly se podivat, jak si jejich
prispévek na siti vede.

Zkuste najit v prostoru misto, kde si sednete, lehnete, kde vam bude dobre. Zavrete odi a
predstavte si, Ze jste doma a divdte se v mobilu na reakce pod vasim prispévkem. Ja ted’
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Kup si mé 15

precétu, co se nase postavy docetly. |y zkuste poslouchat a predstavujte si, co si o tom vase
postava mysli.

V/yzva k reakci télem-Lektor pieéte tii pozitivni komentare, které si zapsal u predchazejici
aktivity. Vyzve Zaky ke zménam pozic tak, aby vyjadrovaly jejich pocit z toho, co sly$i. Poté
éte tr'i negativni komentare. Opét vyzve k reakei télem.

Instrukce

Lektor: lWdrzte jesté chvilku se zavienyma odima. Po precteni komentdrt si vase postava
vytdhla

denik, ktery ted’ zastupuji pozndmkové papirky a zapsala si do deniku jednu vétu. Zkuste ted’
tuto vétu vymyslet a zapsat. Dam vam na to minutku.

Reflexe

V/ kruhu v8ichni spoleéné sdili, co si jejich postavy zapsaly. Lektor se dtsledné pta, co si
zapsala tvoje postava, ne co si zapsal 2ak, pro zachovani pocitu bezpeéného sdileni bez
posuzovani. Mohou si promluvit o tom, co vyvolalo silnéj$i emotivni reakci, jestli pozitivni,
nebo negativni komentare a jestli podle nich negativni komentare reflektuji skuteénou
hodnotu dané osoby.

(Kondi treti vyucovaci hodina.)

----------------------------- PRESTAVKA 10 min-----=-====n====mmmmmmmmmmmmommemeae

© 10. Principy sledovanosti / rozhovor v kruhu

Reflexe

Lektor presméruje diskusi k reflexi prispévkl z pozice firmy. Pozitivné firma hodnotila
piispévky adeptl, ktefi wyuzivali reklamni marketingové triky, emo&ni spoustéde. Zaci
pojmenovavaji principy sledovanosti, které se objevily v prispévcich jejich postav. Diskutuji
o tom, zda a jak adepti vyuzili emodéni spoustése ¢i marketingové triky, co fungovalo pri
ziskavani pozornosti, a které prvky prispévk byly pro divaky nejzajimavéjsi.

v

Rozhovor se nasledné kratce roz$iri mimo pribéh — Zaci se snaZi pojmenovat, co pritahuje
pozornost nejen na socialnich sitich, ale obecné v médiich. Porovnavaji bé&zné ¢innosti s
obsahem zaloZenym na senzaci nebo konfliktu a hledaji ddvody, proé konflikt wyvolava
instinktivné zajem (strach, pud sebezachowy - potrebu byt informovan o potencialnim
nebezpedi), zatimco senzace ¢asto c¢ili na pocit FOMO (strach z toho, Ze néco ddlezitého
utece). Zkusi si predstavit, jak by v médiich obstala pravda, byt ddlezita, ale nikterak
konfliktni nebo senza&ni. Zaci uvadg&ji konkrétni priklady z médii, kde je konflikt nebo
senzace vyuZita k upoutani pozornosti.
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Kup si mé 16

1. Hadka v ¢ekarné — improvizace se zastupnym slovem
Iljé'”

Pruvni ¢ast — hadka / improvizace se zastupnym textem
Popis aktivity

Zaci improvizuji hadku adeptt v &ekarng firmy, ktera je sezvala, aby jim oznamila
rozhodnuti. Zaci v rolich swych postav vstoupi do prostoru a hadaji se, ale nesméji pouzivat
celé véty ani argumenty. Jediné slovo, které mohou opakované vyuZivat, je ,ja". Lektor
predvede, jak vypada takova promluva: ,Ja? Ja! Ja jajaja, jaja, ja ja jall'” Kazda postava ma za
kol bé&hem hadky ,promluvit” alespori s péti dal$imi. Hru lektor chvilku pozoruje, v
nejlep$im do ni vstoupi a ukond&uje ji jako KR zvukovym signalem.

STORYTELLING (pred aktivitou)

Lektor:

Postavy, které se snaZi stat tvari nového produktu, byly na druhy den po zverejnéni svych
prispévkd pozvany do agentury. PrestoZe veder predtim proZivaly rizné emoce, rdno se
rozhodly, Ze kdyZ uz dosly aZ sem, tak to prece nevzdaji. V/Sechny se potkaly v Sekdrné a tam
se posléze strhnul boj. Zadaly se hddat a osodovat, kdo ma vétsi ndrok na zakdzku (navazuje
instrukce dle popisu aktivity a hra).

Druha ¢ast — zakazku ziskava AI / STORYTELLING, reflexe
dotekem

Pomucky - klakson, ¢epice

Popis aktivity
Lektor v roli KR prerudi hadku zvukowym signalem. Po utieni 2akam oznami, kdo ziskal

zakazku. Zaci na neutralni dotyk lektora (ruka na rameno) sdili my$lenku nebo pocit jejich
postavy (v prvni osobé).

e Lektor ukonéuje hru zvukovym signdlem (klakson).

Lektor v roli KR:

Ale no tak, vdaZeni, jsme prece civilizovani.. Rozestupte se, prosim, abych vds mohl/a
informovat, jak dopadla strategie prezentace naseho produktu. (...) l/éc se ma tak. l/Sechno
se méni hrozné rychle a my jsme se rozhodli jit s dobou. Zakdzku prezentovat nas produkt
proto ziskala — AT, uméla inteligence. Jeji algoritmy dokdZou cilené a efektivné rozesilat
nabidku s vétsim dosahem, neZ byste kdy byli schopni vy. TakZe vam moc dékujeme za
udast, na shledanou.
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Kup si mé 17

Lektor si sunda ¢epici a pokraduje s instrukci.

Instrukce

Zlstarite, prosim, na misté a poslouchejte, co se délo ddl. Po tomto ozndmeni nasim
adeptium, Ze zakdzku neziskal nikdo z nich, se v$ichni odebrali do svych domovd a pritom se
Jim honila hlavou spousta my$lenek. Zkuste na chvili zavrit odi a predstavit si, jaké myslenky
nebo pocity to asi byly. Dam vam na to chvilku. (chvile ticha) Ted' pujdu a koho se dotknu,
rekne za postavy, jak se citi, na co mysli — v prvni osobé.

© 12. Promé&ny postav v honbé za zakazkou / prace ve
skupiné

Popis aktivity

Zaci se rozdéli do skupin podle postav a kratce diskutuji o tom, jak se na nich odrazila snaha
stat se tvari produktu, co jejich postava musela na sobé& zménit. PFipomenou si, co méla
plvodné rada a jaké talenty ji charakterizovaly, a spole¢né domysleji, jak se postupné
proménily jeji zvyklosti a ¢innosti. Na promluvu maji dvé minuty.

Za kazdou skupinu wystoupi zvoleny zastupce, ktery struéné predstavi, jakymi zménami
postava pro$la.

© 13. Nowvy konkurz vs. rozvoj talentu / osa rozhodovani

Popis aktivity

Lektor oznami zakim, Ze na druhy den prisel jejich postavam e-mail od firmy, ktera se
rozhodla dat do prodeje novy produkt — jeden z téch, které Zaci vymysleli na za¢atku. Firma
vitézam slibuje velké penize a prestiZ. Podminkou Géasti je, Ze tvar produktu bude mluvit
nare¢im z Hané a nosit v8ude a porad k8iltovku. Zaroven vdak 8kola, kterou postavy navs§tévuji,
vypsala prilezitosti, kde by mohli rozvijet sv(j talent — fotbalista se mlze prihlasit do
nového §kolniho tymu; programator se mize prihlasit na exkurzi do PC firmy; kuchar dostane
nabidku kurzu v dobré mistni restauraci; ekolog je vyzvan, aby se zapojil do tymu
realizujiciho kampané na ochranu prostiedi; keramicka mtzZe navstévovat kurz keramiky;
kytarista lekce u skvélého hudebnika.

Ukolem 2ak( bude zaujmout postoj a rozhodnout se za postavu, jestli se prihlasi do nového
konkurzu, nebo se vrhne do rozvijeni suych talent(l a zalib. Zaci si predstavi v prostoru osu,
kde jedna strana mistnosti tvori prileZitost rozvijejici dispozice postawy a protilehlou
stranu prihlageni do konkurzu. Zaci se v prostoru postavi jako na ose, im vic na kraj tim vic
jsou o daném postoji presvédéeni. Lektor se vybranych zastupct doptava, pro¢ se rozhodla
jejich postava stat tam, kde stoji.

© 2024 Slovacké divadlo, EDUdrama — Uréeno pouze pro $kolni vjuku. Bez souhlasu Slovackého divadla nelze kopirovat, upravovat
ani vyuZivat k realizaci workshopt tieti stranou. Financovano z prosti'edkl Evropské unie

Financovano
Evropskou unii

n
)
o
=L
(2]
]
-
o
<
a
S
=
=
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© 14. Znaky kapitalismu ,&lovék jako produkt”, ,tlak na
vykon” / rozhovor v kruhu

Popis aktivity

Lektor pri diskusi v kruhu otevie diskusi smérem k reflexi znaku kapitalismu ,Elovék jako
produkt”. Uvadi, Ze v kapitalismu lidé nejen vytvareji produkty nebo sluzby, ale ¢asto sami
pusobi jako produkt — prodavaji svlj vzhled, Zivotni styl nebo osobnost. Tak, jak se to stalo
postavam naseho pribé&hu. VV ramci rizené diskuze Zaci postupné prochazeji étyrmi okruhy:

© . Hledani prikladd - G¢astnici sdileji, kde se s fenoménem ,&lovék jako
produkt” setkavaji (napr. na socidlnich sitich, ve §kole, v praci).

© 2. Profese pod tlakem - Zaci premysleji, v jakych zaméstnanich je kladen
nejvétsi diraz na to, aby ¢lovék prodaval svlij vzhled ¢i osobnost.

© 3. Srovnani zku8enosti - spole¢né hodnoti rozdil mezi situaci, kdy se
postavy prezentovaly na siti, a okamzikem, kdy dostaly nabidku na miru.
Diskutuji, proé¢ se postavy citily jinak a co vedlo k jejich spokojenosti ¢i
nespokojenosti. Lektor miZe shrnout, Ze pokud je prace v souladu s tim, co
¢lovéka bavi, nestava se vyéerpavajicim produktem, ale zdrojem energie a
spokojenosti.

© 4. Osobni zku8enost — 2aci se zamy$leji nad tim, zda i oni sami nékdy zaZili
tlak ,prodat sebe”, nebo tlak ,prodat sebe*”. A jaky dopad ma tento tlak na
jejich prozivani.

© 15. Mechanismy pieziti / hra

Popis aktivity

Zaci i lektor se postavi do prostoru a kazdy si nejprve promysli, jak osobné zvlada tlak na
vykon &i dokonalost a co mu pomaha v naroénych situacich. Poté se zaénou mezi sebou
setkavat a vymériovat si tyto strategie — kdyZ v prostoru na nékoho natrefi, sdéli mu svij
zpusob zvladani tlaku, zarover si wyslechnou tip od druhého a ten pak v dalsim setkani
zatéze po celé skuping. Hry se Gdastni i lektori a aktivita probiha tak dlouho, aby se stihlo
vystiidat alespor pét raznych partnerd, pripadné podle dasovych moZnosti vice.

Instrukce

Lektor:

Ted'si zahrajeme posledni hru. KaZdy si ted’' promyslete, sam za sebe, ne za postavu, jak
takovy tlak na wykon nebo dokonalost zvladdte, co vam v tu chvili, kdyZ je toho na vas moc,
pomahd. /sichni vyjdeme do prostoru a budeme si predévat tyto nase metody na
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zvladani tlaku.

Treba ja si reknu, Ze mné pomahda dat si jeden den telefonni detox. Jdu a potkam jako prvni
napriklad Honzika a reknu mu: ,Ja kdyzZ mam toho tlaku nad hlavu, vypnu na den telefon a
ty?” A Honzik mi treba rekne, 2e on si jde zabéhat. Rekni to, prosim, na ukdzku, Honziku.
(Honzik: ,Ja si jdu zabéhat.”)

Pak jdu a najdu nékoho, na koho jsem jesté nemluvila. A rikam mu: ,Ahoj, ja kdyZ mam toho
pIné zuby, tak si jdu zabéhat. A ty?” Opét si vyménime véty a hleddme dalsi osobu v prostoru.
Honzik taky mezitim jde a rika nékomu dalsimu, Ze on si ddva telefonni detox.

lVasim dkolem je najit vZdy nékoho, s kym jste jesté nemluvili.

ZAVER A REFLEXE / rozhovor v kruhu

Popis aktivity

Na zavér se skupina posadi opét do kruhu a probiha spoleéna reflexe aktivit, piibéhu a
tématu. Diskuse tak uzavird cely workshop a propojuje proZitkovou ¢ast s reflexi znaka
kapitalismu.

Pruni ast — reflexe hry Mechanismy preziti
Nejprve se 2aci zamy$leji nad hrou ,Mechanismy preziti” a sdileji, zda je zaujaly nékteré
zpusoby, jak zvladat tlak a naroéné situace.

Druhda éast — reflexe znakl kapitalismu

Poté se diskuse presouva k tématu kapitalismu — G&astnici prirazuji znaky kapitalismu k
jednotlivym situacim z prib8hu a premysleji, kde postavy zazily ,diktat krasy”, ,tlak na
dokonalost” ¢i ,senzacionalismus médii”. Dal§im znakem kapitalismu, ktery piibéh naznadil
je ,konzum” — Zaci spoleéné uvazuji, co se délo s produktem (krémem) po uvedeni na trh, jak

dlouho ho lidé pouzivali, zda si poridili novy a co se stalo se starym produktem (obalem).

Inspirace k diskusi (Cesta produktu):
© /. Skladka
Pokud tridici linka uzna obal za nevhodny (znec¢istény, Spatny typ plastu, prilis
maly), konéi jako bé&2ny odpad. Na skladce zlstane desitky aZ stovky let,
nerozlozi se — maximalné se rozpadne na mikroplasty.
© 2. Spalovna
\ mnoha zemich (v&etn& CR) jde nerecyklovatelny plast do energetického vyugiti.
Ve spalovné se spali > ziska se elektrina nebo teplo, ale za cenu emisi CO: a
toxického odpadu.

© 2024 Slovacké divadlo, EDUdrama — Uréeno pouze pro $kolni vjuku. Bez souhlasu Slovackého divadla nelze kopirovat, upravovat
ani vyuZivat k realizaci workshopt tieti stranou. Financovano z prosti'edkl Evropské unie

Financovano
Evropskou unii

N
Q
o
=t
(7]
3
-
o
<
a
S
=
=
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© 3. Unik do pFirody
Pokud je odpad $patné odhozen nebo se ztraci pri prevozu, mize skondit:
- ve vodé - dest'ova voda je proplachuje - vsaknou se do ptdy - odtedou
do spodnich vod, ek a mori.
- vovzdus$i — malé ¢astecky se viri prachem, dostavaji se do vzduchu, ktery
dychame (napr. z textilii, ale i ze skladky).
- vpludé — mikroplasty zlistavaji v zemi, kde ovliviuji Zivot
mikroorganismd, dest'ovky, kvalitu pldy a tim i zemédélstvi.
- vpotravnim Fetézci - ryby, ptaci, hmyz, a dokonce i rostliny je z vody a
vzduchu absorbuji~ a my také skrze né.
© 4. \/yvoz do zahrani¢i
Nékdy se odpad vwyveze do rozvojowych zemi, kde neni dostatec¢na infrastruktura
na jeho zpracovani. Casto tam kondéi na nefizenych skladkach nebo se pali na
oteveném ohni - toxicky dopad pro mistni obyvatele. Také Cesko odkupuje
zejména recyklované materidly a vlastni pouzitelné konéi na skladkach, nebot’
nema kapacity je zpracovat.

Treti ¢ast — ekologova kamparn

Lektor uzavre pribéh poslednim STORYTELLINGEM a navazujicim rozhovorem.

STORYTELLING (pred aktivitou)
Mam tu pro vas je$té posledni informaci k nasemu prib&hu. Nas§ ekolog XY (jméno) se spojil
na 8kole s dal8imi nad$enci a pouc¢en marketingovymi triky vymyslel kampari s emotivnim
videem, ktera se potom $irila jako virdl. Text kampané znél takto:
o Q@3¢ Vi§, ZE..
Spotirebovavame o 5@ % vic zdrojl nez pred 25 lety?
Kazdy rok skon&i v oceanu 12 MILIONU tun plastu?
© A tohle mé dostalo Gplné:
Za 25 let nas bude skoro 10 miliard.
Pokud budeme Zit jako ted - budeme potirebovat 3 planety. &
A hadej co? Mame jen jednu. 7
Co s tim?
@ Pridej se k vyzvé: NETVOR ODPAD.

Y

. Napis do komentare 3 véci, kde pristé odpad prosté vibec nevznikne.
Co mzes koupit jinak? Vzit s sebou? Nepotiebovat viibec?
© Sdilej napady, inspiruj dalsi.

Protoze $uplik uz nestaéi. -

Zaci mohou Fict, jestli by se do takové vyzvy zapojili a dat n&kolik napadd, na ty 3 véci,
které mohou délat jinak, aby odpad nevznikal.
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Ctvrtd dast - reflexe zazZitku

Lektor s Zaky diskutuje o prabéhu zaZitych aktivit. K vybranym otazkam posila do kruhu
tuzku a kazdy kdo ji ma, mluvi — jednou vétou (véetné lektora). Na reflexe zak( u kolujici
tuzky reaguje lektor pouze slovem dékuji, nezpochybriuje ani nehodnoti jejich nazor.

Navadéjici otazky pro reflexi:
© Jaky byl vas nejsiln€j$i moment programu? (kazdy jednim
slovem/jednou vétou)
© Bylo vam nékde neprijemné, vadilo vam néco? (volné)
© Co simyslite, Ze si zapamatujete nejvice? (volné — navadéni k
rekapitulaci faktd)
© Bavil vas tento zplsob udeni se? (volné)

(Kondi Ctvrta vyucovaci hodina.)

Sdileni zazitku
Pokud jste na$ program realizovali, dejte nam védét, jak se vam to libil, co vam §lo, nebo
nes$lo, budeme moc radi za zpétnou vazbu!

Mate dopliujici dotazy? Nebo byste si radé&ji zavolali nase lektorky, aby realizovali tento
program u vas ve 8kole? Nevahejte nas kontaktovat!

Md2Zete nam napsat mail = plusko@slovackedivadlo.cz,
nebo zanechat vzkaz na nasich sitich (Instagram, Facebook) = @sdplusko.
Dékujeme za Slovacké divadlo, Ze jste vyuzili nas program.

Poznamka

\/ programu jsme pouZzili jako dokonalé lidi herce Davida Vaculika a Jitku Hlavadovou. Neni
to nadhoda, tito herci hraji hlavni postavy v inscenaci O$klivec, ktera se zaobira pravé
tématem tlaku na vykon a dokonalost. Zobrazuje, jak to miZe vypadat, kdyz se ¢lovék stane
produktem a kdy2 v8ichni vypadaji dokonale, ale stejné.

Upozornéni k autorskym praviim

Tento metodicky material je uréen wyhradné pro pedagogickou praci ve §kole v ramci vyuky.
VVeskera prava jsou vwyhrazena © 2024 Slovacké divadlo, EDUdrama.

Bez predchoziho pisemného souhlasu Slovackého divadla neni dovoleno tento material

kopirovat, upravovat, §ifit ani vyuZivat pro komeréni téely ¢i samostatnou realizaci
workshopt tiretimi stranami.
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